Marktverkenningsopdracht 

Voor je als professional organizer aan de slag gaat is het fijn om zicht te hebben op wat er allemaal in je omgeving gebeurt. Hoeveel organizers zitten er in de nabije omgeving? Wie is hun doelgroep? Wat is hun tarief? 
Welke samenwerkingspartners hebben ze? 

Zie ze niet als concurrent, liever als conculega. Er is markt genoeg voor iedereen. Waarom het dan wel handig is om het in kaart te brengen? 
Enerzijds omdat het fijn is om te weten wat er in je omgeving speelt zodat je daar rekening mee kunt houden. Anderzijds omdat het fijn is om te weten met wie je eventueel kunt samenwerken, naar wie je kunt doorverwijzen etc. 

Op termijn kun je een misschien een keer in persoon kennismaken, nu gaan we alleen onderzoek op papier doen.

Kijk in je directe omgeving (of in je werkgebied). 
Wie zijn er allemaal actief als PO? 
Zijn het er heel veel, kies er dan 5 uit voor de volgende vragen:

- op welke markt richten ze zich?
- welke tarieven hanteren ze
-hebben ze samenwerkingsverbanden met andere lokale/regionale bedrijven?
-Wat kun je van ze leren? (bijv: hebben ze een hele goede website/ vindbaarheid of juist niet, hebben ze veel samenwerkingsverbanden, zetten ze zich in voor lokale doelen?) Kijk of ze je kunnen inspireren.



